附件5

省级特色步行街（商圈）申报书（提纲）
一、步行街（商圈）概况
（一）发展基础。说明街区所处城市具体区位、历史沿革。（可附所在城市地图与历史发展脉络图）

（二）四至范围。说明街区的具体边界，要求清晰、明确、可辨识。说明总占地面积、总商业建筑面积。（可附街区平面规划图或鸟瞰图，重点标明步行区域范围）

（三）发展效果。简要说明街区经济效益、社会效益的情况。从客流量、营业额、空置率、坪效等数据，评估步行街（商圈）经济效益。从贡献就业、消费者和商户满意度等方面评估步行街（商圈）社会效益。

二、步行街（商圈）目标定位

（一）总体定位。结合城市/县域发展定位，与城市/县域总体规划相衔接，明确街区所属类型（综合型/特色型），明确街区总体定位和未来发展远景。

（二）发展规划。根据建设周期，明确步行街（商圈）建设总体发展规划，分阶段明确目标和标志性成果。（可附中长期发展规划与各领域专项规划）  

三、步行街（商圈）建设发展亮点与成效

按照《省级特色步行街（商圈）评价指标》或《省级县域特色步行街（商圈）评价指标（试行）》要求，系统梳理步行街（商圈）发展成果、突出亮点，重点阐述本年度升级改造工作的建设成效，包括但不限于以下内容方向。

（一）合理布局。营造舒适开阔的街区步行空间，明确功能分区，实现功能互补。改造提升周边道路慢行交通系统，与城市公共交通有效连接，优化停车等配套设施，方便客流集聚和疏散。

（二）优化环境。延续老街区建筑风格和文脉特征，规范店招牌匾、户外广告，合理设置雕塑小品、休闲设施、灯光亮化等景观，形成独具特色、整体协调的街区风貌。整治街容街貌，加强道路保洁，增加环卫设施。设置明显的导引标识系统，增加各种人性化、无障碍公共服务设施，增加绿地、休闲空间，体现人文关怀。

（三）提升品质。适应消费升级需要，调整街区业态结构，提升传统业态，布局体验业态，发展新兴业态，积极引进国内、国际一线品牌、当地特色品牌、老字号品牌。综合型街区要注重提高业态丰富度、创新性和引领性，积极引进知名品牌开设旗舰店，新品牌开设首店；特色型街区要注重布局体验业态，突出特色品牌集聚。打造智慧街区，建设智慧化信息服务平台，运用大数据技术提高服务个性化、精准化水平。举办形式多样的营销活动，丰富服务手段。聚焦夜间消费特点，发展夜间经济。

（四）彰显特色。挖掘整理当地自然禀赋、历史典故、民俗文化、传统建筑等历史文化元素，立足省情，讲好故事，彰显广东特色，实现城市现代化和人文特质和谐统一。围绕地域风俗和城市底蕴，依托地方特色产业、特色产品、特色品牌，发展体验业态、推动品牌集聚，突显城市风格，打造地域符号。推进商旅文联动，以商承文、以文带旅、以旅兴商，塑造有历史记忆、文化脉络、民族特点的步行街。

（五）规范管理。设立专门的街区管理运营机构，成立街区商铺业主、入驻商户参与的行业自律组织，制定街区管理及交通、市容、卫生、应急、安全等配套规定。

四、存在的问题

步行街（商圈）在工作机制、任务落实、客观环境等领域面临的困难挑战。

五、下一步工作考虑
步行街（商圈）拟于近期开展的重点工作和中长期发展规划，需在规划中明确量化指标和重点项目。
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